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ESTRATEGIAESTRATEGIA
INTRODUCCIÓN AL GRUPO REPSOLINTRODUCCIÓN AL GRUPO REPSOL

l CUATRO OBJETIVOS ESTRATÉGICOS:

I Mantenimiento del liderazgo en las
actividades tradicionales de Repsol en el
mercado español

II Crecimiento en Exploración y Producción
mediante el desarrollo de nuevos
descubrimientos y adquisiciones, dando
prioridad a las reservas de gas natural para
el mercado doméstico

III Expansión internacional: principalmente
Latinoamérica

IV Generación eléctrica con gas natural propio



LA ADQUISICIÓN DE YPFLA ADQUISICIÓN DE YPF

l Complementariedad de recursos
humanos y activos.

l Consistencia con la estrategia de
Repsol

l Repsol se convierte en una compañía
de clase mundial.
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ADQUISICIÓN DE YPF 
CUMPLIMIENTO DE LA ESTRATEGIA
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TRANSFORMACIÓN EN UNA COMPAÑÍA DE
ENVERGADURA MUNDIAL
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TRANSFORMACIÓN EN UNA DE LAS
MAYORES COMPAÑIAS DEL SECTOR
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